FOTOGRAFIE

FOTOWETTEEWERBE

Teilnahmebedingungen unter
rechtlichen Gesichtspunkten

Das Angebot an und die Nachfrage nach Fotowetthewerben ist grof,

eriffnen sie den Beteiligten die Aussicht auf Férderung, Werbewirkunag,

finanzielle Vorteile und ahnliches. Auf der andere Seite gibt es immer wie-

der Fotografen, die sich ausgenutzt sehen, wenn sie zwar den Wetthewerb

nicht gewonnen haben, aber ihre Fotos vom Veranstalter des Wetthewer-

bes dennoch kostenfrei genutzt werden. Der folgende Beitrag untersucht

ausgewsdhlite rechtliche Fragen, die sich im Zusammenhang mit Foto-

wettbewerben und deren Teilnahmebedingungen stellen kénnen.

1. Rechte Dritter

Bei den Fotografien, die Fotografen aus-
wiahlen, um sie bei einem Fotowetthewerb
einzusenden, mdssen sie darauf achten,
dass sie auch Ober alle Rechte an den
Fotos veriiigt, also keine Rechte Dritter ver-
letzt werden. Dies muss der Folograf nach
den géngigen Teilnahmebedingungen dem
Veranstalter des jeweiligen Wetthewerbs
zusichern. Probleme kénnen insbesondere
bei Aufnahmen auftreten, die fir einen
Kunden entstanden sind, bel Produktinsze-
nierungen oder Portraitfotos.

Bei Fotografien aus einem Fotoshoo-
ting fiir einen Kunden muss der Fotograf
kldren, ob er dem Kunden, was haufig der
Fall sein wird, die ausschlieBlichen Nut-
zungsrechte an den Aufnahmen eingerdumt
hat. Das ausschiiefliche Mutzungsrecht be-
rechtigt den Kunden, das \Werk unter Aus-
schiuss aller anderen Personen, also - sofern
nichts anderes vereinbart wurde — auch un-
ter Ausschluss des Fotografen zu verwen-
den, §31 Abs. 3 Urheberrechtsgesetz
{UrhG). Der Fotograf darf in einem solchen
Fall die Fotos aus dem Kundenauftrag nicht
ohne ausdriickliche Zustimmung des Kun-
den bei dem Fotowettbewerb einschicken.
Der Fotograf sollte die konkreten Teilnah-
mebedingungen, die teilweise auch eine
kommerzielle Mutzung vorsehen, bei seiner
schriftlichen Bitte um Zustimmung mit-
schicken, um spétere Streitigkeiten Gber
den Umfang der Zustimmung zu vermeiden.

Die  Einrdumung  ausschlieBlicher  Mut-
zungsrechte kommt auch in Betracht, wenn
dies nicht ausdriicklich vereinbart wurde.
Geht aus dem Vertrag mit dem Kunden nicht
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hervor, ob einfache oder ausschlieBliche Mut-
zungsrechte eingerdumt wurden, ist der Um-
fang der Rechteeinrdumung im Streitfall nach
der so genannten Zweckiibertragungsleh-
re zu ermitteln. Danach rdumt der Urheber
Mutzungsrechte nur in dem Umfang ein, der
zur Merwirklichung des Vertragszweckes un-
bedingt erforderlich ist, Siehl der Vertrag
zum Beispiel vor, dass der Kunde anderen
Parsonen Rechte an den Aufnahmen einrau-
men kann {Unterlizenzierung, Syndication),
50 ist von der Einraumung ausschlieBlicher
Mutzungsrechte auszugehen, Denn nur der
Inhaber ausschiieBlicher Nutzungsrechte darf
an andere (einfache) Rechte einraumen (§ 31
Abs. 3 UrhG),

[ ]
Check-Liste

1. Habe ich alle Rechte an den Fotos
{oder habe ich die Rechte schon
anderen — z. B. Kunden, Agentu-
ren — eingeraumt)?

2. Habe ich alle Rechte an den Maoti-
ven auf den Fotos (Personen, Ge-
baude, Produkt etc.)?

3. Bin ich mit dem Umfang der Nut-
zungsrechteinraurmung in den Teil-
nahmenbedingungen  einverstan-
den?

4, Bin ich damit einversianden, dass
meinen Fotos bearbeitet undfoder
ohne MNennung meines MNamens
verdffentlicht werden?

5. Darf der Awusrichter des Wetthe-
werbes die von mir eingergichten
Fotos hehalten?
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Auch bei freien Arbeiten mit Produktin-
szenierungen baw. geschitzten Werken
sowie bei Portraitaufnahmen muss der
Fotograf magliche Rechte Dritte kldren, be-
vor er die Fotos zum Wettbewerb ein-
schickt. Bei Produktaufnahmen kommt die
Verletzung von Urheber-, Marken- oder Ge-
schmacksmusterrechten im Zusammenhang
mit dem dargestellten Produkt baw. Werk in
Frage. Bei Portraitaufnahmen muss die Zu-
stimmung der abgebildeten Person vorlie-
gen, es sei denn, eine geselzliche Ausnah-
me wiirde die Mutzung der Personenfotos
auch for die Zwecke des Fotowettbewerbs
erlavben. Mach § 23 KUG ist die Zustim-
mung nicht erforderlich, wenn berechtigte
Interessen des Abgebildeten oder, bei Ver-
storbenen, von dessen Angehorigen nicht
verletzt werden und es sich bei der abgebil-
deten Person um eine Person der Zeitge-
schichte handelt, diese nur als | Beiwerk" zu
Landschaftsaufnahme anzusehen ist, bei
Personenaufnabme in einer Menschenan-
sammlung oder, sofern keine Auftragsarbeit
vorliegt, die Verdffentlichung dem |, hdhe-
ren Interesse” der Kunst dient.

2. Rechiseinrdaumung

Wettbewerbsbedingungen sehen mitunter
weit reichende Mutzungsrechtseinrdumun-
gen an dan eingereichten Aufnahmen vor,

a) Begrenzung auf den Wettbewerb

RegelmaBig muss der Fotograf sein Einver-
standnis mit der honorarfreien Verdffentli-
chung der pramierten Aufnahmen erteilten.
Dies entspricht den Interessen bejder Seiten,
Der Fotograf sollte jedoch darauf achten,
dass sich der Veranstalter nicht unbe-
schrankt Nutzungsrechte einrdumen lasst,
sondern der Umfang der Rechiseinrdumung
ausdriicklich begrenzt wird. Es soliten nur
an den pramierten Fotos einzelne Nutzungs-
rechte, also das Recht zur Ver&ffent-
lichung und Vervielfdltigung der Aufnah-
men im Rahmen des Wettbewerbs oder
im Zusammenhang mit dem Wettbe-
werb eingerdumt werden. Von der Einrdu-
mung ausschlieBlicher Mutzungsrechte ist
abzuraten, da der Fotograf dadurch das
Recht wverliert, seine Aufnahmen selbst an-



derweitig zu nutzen und der Wattbewerbs-
veranstalter berechtigt ist, auch Dritten Nut-
zungsrechte einzurdumen,

b} kommerzielle Auswertung

Abzuraten ist von der Teilnahme an Wettbe-
werben, die das Einverstandnis mit der ho-
norarfreien, kommerziellen Verwertung aller
eingereichten Aufnahmen (also auch der
nicht pramierten Fotos) bzw, deren Mutzung
fur Produkte des Veranstalters voraussetzen,
Ebenso sind Teilnahmebedingungen abzu-
lehnen, die das Recht zur Unterlizenzierung
bzw, Weitergabe der eingerdumten Mut-
zungsrechte vorsehen (Nutzung der Fotos
als Bildagentur!) und keine Begrenzung auf
eine Verdffentlichung im Rahmen des Wett-
bewerbes regeln. Bei Teilnahmebedingun-
gen dieser Art dirfte das Interesse des Ver-
anstalters, ahne Zahlung einer Vergltung
an hochwertige Fotografien zur eigenen
kommerziellen Verwertung zu gelangen, im
Vordergrund stehen. AuBerdem kann der
Fotograf bei einer derart weit reichenden
Mutzung seiner Arbeiten nur schwer den

Umfang der Rechte, die er an den Fotos zu-
sichern saoll, abschatzen und einholen. Da-
durch entstehen fir ihn unabsehbare Haf-
tungsrisiken.

Einige juristische Argumente sprechen
aber dafir, dass Teilnahmebedingungen mit
derart weil reichenden unentgeltlichen Mut-
zungsrechtseinrdumungen unwirksam- sind.
Teilnazhmebedingungen an Fotowettbewer-
ben unterliegen als Allgemeine Geschafts-
bedingungen (§ 305 BGE) der gesetzlichen
Wirksamkeitskontrolle. Die Teilnahmebedin-
gungen sind dann unwirksam, wenn sie den
Fotografen entgegen den Gebaten von Treu
und Glauben unangemessen benachteiligen
(& 307 BGB). Dies ist im Zweifel anzuneh-
men, wenn eine Bestimmung dem wesentli-
chen Grundgedanken der gesetzlichen Re-
gelung, von der sie abweicht, zuwider lauft,
Als gesetzliche Regelung kommt vorliegend
der Anspruch des Fotografen auf angemes-
sene Vergiitung in Betracht.

Ist eine Vergitung nicht verginbart oder
ihre Hihe nicht festgeleqgt, so gilt nach dem
neuen Urhebervertragsrecht die angemes-

1]
Gesetzes-Auszuge

UrhG & 31 Einrdaumung von

Nutzungsrechten

i1) Der Urheber kann einem anderen das
Recht einraumen, das Werk auf einzel-
ne oder alle Nutzungsarten zu nutzen
(Mutzungsrecht). Das Mutzungsrecht
kann als einfaches oder ausschiieli-
ches Recht sawie raumlich, zeitlich
oder inhaltlich beschrankt eingeraumt
werden,

(2] Das einfache Nutzungsrecht berech-
tigt den Inhaber, das Werk auf die er-
laubte Art zu nutzen, ohne dass eine
MNutzung durch andere ausgeschlossen
ist.

(3) Das ausschlieBliche Nutzungsrecht
berechtigt den Inhaber, das Werk unter
Ausschiuss aller anderen Personen auf
die ihm erlaubte Art zu nutzen und
Mutzungsrechte einzurdumen. Es kann
bestimmt werden, dass die Nutzung
durch den Urheber vorbehalten bleibt

UrhG § 32 Angemessene Verglitung

{1} Der Urheber hat fiir die Einrdumung
von Mutzungsrechten und die Erlaub-
nis zur Werknutzung Anspruch auf die
vertraglich vereinbarte Vergtung. Ist
die Hohe der Vergiitung nicht be-
stimmt, ailt die angemessene Vergl-
tung als vereinbart ..,

KUG § 23
(1) Ohne die nach § 22 erforderliche Ein-
willigung diirfen verbreitet und zur

Schau gestellt werden:

1. Bildnisse aus dem Bereiche der Zeit-
geschichte;

2. Bilder, auf denen die Personen nur als
Beiwerk neben einer Landschaft
oder sonstigen Ortlichkeit erschei-
nen;

2. Bilder von Versammlungen, Aufzii-
gen und shnlichen ‘organgen, an
denen die dargestelten Personen
teilgenommen haben;

4. Bildnisse, die nicht auf Bestellung
angefertigt sind, sofern die Verbrai-
tung eder Schaustellung einem ha-
heren Interesse der Kunst dient.

{2) Die Befugnis erstreckt sich jedoch nicht
auf eine Verbreitung und Schaustel-
lung, durch die ein berechtigtes Inte-
resse des Abgebildeten oder, falls
dieser verstorben ist, seiner Angehri-
gen verletzt wird.

Zahlrgiche Fotowetthewerbe finden sich
online unter www. fotowettbewerbe.de.
Die zitierten Bestimmungen aus dem Urhe-
berrechtsgesetz (UrhG) und dem Kunst-
urheberrechtsgesetz  (KUG) sind  unter
www.fotorecht.de abrufbar baw. verlinkt.
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FOTOGRAFIE

Die Autoren

Julia Grissmer - www.ra-
grissmerde - arbeitet als
Rechtsanwaltin in Frankfurt a.
M. mit dem Tatigkeitsschwer-
punkt Urheberrecht. Sie ver-
tritt  regelmaBig Fotografen
u.a. im Auftrag von ver.di.
David Seiler ist als Rechts-
anwalt in Mainz u. a. auf dem
Gebiet des Fotorechts tatig
und betreut inhaltlich die

Julia Grissmer

Webseite www.fotorecht.de.

David Seiler

sene Vergiitung als vertraglich vereinbart
(§ 32 UrhG). Ob dem Urheber allerdings
grundsatzlich ein Anspruch auf angemes-
sene Vergltung fur die Einrdumung von
Nutzungsrechten an seinem Werk zusteht,
ist noch nicht abschlieBend geklart. Nach ei-
ner Meinung sollen einzelvertragliche
Schenkungen zuldssig sein.

Sollen aber fiir eine Vielzahl von Féllen
Nutzungsrechte mittels fingierter Erkla-
rungen in Allgemeinen Geschéaftsbedin-
gungen zur eigenen kommerziellen Ver-
wertung den Ausrichter des Wettbewerbs
eingerdumt werden, widerspricht dies dem
Grundgedanken des Urheberrechtes, wo-
nach der Urheber grundsatzlich an der wirt-
schaftlichen Verwertung seiner Werke zu
beteiligen ist. Dies gilt insbesondere fir die
Einrdumung von Nutzungsrechten an nicht
prémierten Fotos, da der Fotograf in diesen
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Fallen nicht einmal die Pramierung als im-
materielle Gegenleistung erhalt. Diese feh-
lende Unterscheidung zwischen dem Sieger
des Wettbewerbes und den sonstigen Teil-
nehmern wird unter Umstanden sogar als
sittenwidrig und damit unwirksam erachtet.

Neben einem Anspruch auf angemesse-
ne Verglitung kommt ferner ein Ausgleich
der Wettbewerbsbedingungen in Be-
tracht, § 32 a UrhG. Danach besteht ein
Anspruch auf Anderung des Vertrages,
wenn die Gegenleistung fur die Einrdumung
der Nutzungsrechte in einem auffalligen
Missverhaltnis zu den Vorteilen aus der Nut-
zung steht (sog. Bestseller-Regelung). Fih-
ren die Teilnahmebedingungen zu einer um-
fassenden kommerziellen Verwertung und
steht die vereinbarte Gegenleistung, das
Preisgeld oder die sonstige Férderung der
Sieger, hierzu in einem Missverhaltnis, so er-
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scheint die Moglichkeit einer Vertragsan-
passung (§ 32 a UrhG) angemessen.

) Bearbeitung

Teilweise muss sich der Wettbewerbsteil-
nehmer in den Bedingungen mit der Bear-
beitung seiner eingereichten Aufnahmen
einverstanden erklren bzw. einwilligen, auf
die Art der Widergabe seiner Aufnahmen
kein Einfluss zu haben. Wo dies zu einer
Verletzung des Anspruches des Fotografen
auf Schutz vor Entstellung seiner Bilder (§14
UrhG) bzw. auf Namensnennung (§ 13
UrhG) fihrt, ist die Unwirksamkeit der
Bedingung zu bejahen, da sie den Fotogra-
fen aufgrund des Abweichens von den
Grundgedanken der §§ 13 bzw. 14 UhrG
unangemessen benachteiligen, § 307 BGB.

d) Riicksendung der eingereichten Fotos
Teilweise wird ein Anspruch auf Riicksen-
dung der eingereichten Aufnahmen in den
Teilnahmebedingungen ausgeschlossen. Wo
dies selbst fur den Fall der Portotibernahme
durch den Fotografen gilt, erscheint auch
hier ein zur Unwirksamkeit der Klausel
fuhrender Versto gegen eine gesetzliche
Regelung vorzuliegen, da dem Foto-
grafen, solange er nicht auch das Eigentum
an den Prints, Dias oder CDs (ibertragen
hat, ein gesetzlicher Riickgabeanspruch
zusteht.

Fazit

Fotowettbewerbe sind eine interessante
Maglichkeit fir Fotografen, sich bekannt zu
machen und an Marktwert zu gewinnen.
Die Motivation seritser Anbieter ist die For-
derung der Fotografie und der Fotografen,
verbunden mit einem Imagegewinn fUr sie.
Steht jedoch die Motivation im Vorder-
grund, sich die Kosten von Werbefoto-
grafen zu sparen, driickt sich dies zumeist
auch in zu weit reichenden und unver-
haltnismaBigen Nutzungsrechtstbertragun-
gen in den Teilnahmenbedingungen aus.
Fotografen, die ihre Arbeiten bei Wett-
bewerben einreichen, sollten also immer
auch das Kleingedruckte genau lesen und
entscheiden, ob sie unter diesen Bedingun-
gen ihre Arbeiten einreichen wollen. Ins-
besondere muss jeder fir sich entscheiden,
ob die Chance, an Bekanntheit und Markt-
wert zu gewinnen, in einem verninftigen
Verhdltnis zu den Nutzungsrechten steht,
die er dem Veranstalter des Wettbewerbs
einrdumt, oder ob er zu Lasten von Bild-
agenturen oder Werbefotografen ausge-
nutzt wird. u




